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S ESPECIES
“ADOCAQ"!

A campanha “Adote uma Espécie”, lancada
pelo WWEF-Brasil em outubro de 2014, tem
uma grande novidade para este final de ano.

Apbs o urso panda, lancamos agora duas
novas espécies de animais para “adog¢ao”:
a arara-azul (Anodorhynchus hyacinthinus)
e 0 boto-cor-de-rosa (/nia geoffrensis).

Os dois animais, as primeiras espécies
brasileiras a serem incluidas na iniciativa,
poderdo ser adotados a partir do més de
dezembro. A ideia € que, no préximo ano,
outras espécies nacionais possam ser
“adotadas” também.

“Precisamos sensibilizar as pessoas para a
questao das espécies ameacgadas. O WWF-
-Brasil esta trabalhando para a conservacgéo
delas e de seu habitat. E possivel fazer mui-
to mais com a ajuda de todos. Além disso,
essas espécies estdo presentes em todos
os biomas onde atuamos: Amazénia, Pan-
tanal, Cerrado e Mata Atlantica”, explicou o
coordenador de marketing do WWF-Brasil,
Fabiano Romero.

Saiba mais

A campanha ‘Adote uma espécie’ fun-
ciona assim: a partir de R$ 54,90 ao
més, vocé “adota”, simbolicamente, uma
espécie - em seguida, sera enviada a
sua casa uma pellcia representando o
animal adotado. Esta pellcia foi desen-
volvida no Brasil e segue as normas de

seguranca existentes em nosso Pais.

O WWEF-Brasil também enviara uma
cartela de adesivos, um livreto com
mais informagdes sobre o animal ado-
tado e sobre nossa atuacédo, além de
um certificado de adocéo.

Uma parte do dinheiro doado sera
utilizado no financiamento de projetos
de conservacéo nas areas onde vivem
as espécies “adotadas” — contribuindo,
efetivamente, com a sua sobrevivéncia.

Participe e divulgue a campanha para
seus amigos! Veja mais novidades no
site wwf.org.br/adote ou em nossas
redes sociais.
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Caros leitores,

Final do ano. Momento de relembrar um pouco do
que conquistamos neste ano de 2014. Sabemos que
nada se faz sozinho e queremos compartilhar nosso
sucesso com todos vocés, que nos apoiaram, acom-
panharam e compartilharam nossas mensagens e
nosso trabalho.

Nesta edicdo da Revista Panda Brasil destacamos
algumas de nossas iniciativas, esperando que sejam
como inspiragcdo, como sementes, e que gerem frutos
exuberantes e fortes nos proximos anos. No primeiro
semestre, por exemplo, reforcamos nosso compro-
misso com as unidades de conservacdo levantando
novos US$ 215 milhdes para o Programa ARPA (Areas
Protegidas da Amazénia), que é o maior programa de
conservacgéo de florestas tropicais do mundo. Também
fechamos uma parceria com a Mauricio de Sousa
Produgbes, que nomeou o Chico Bento como embai-
xador das Nascentes do Pantanal. Ainda no primeiro
semestre, realizamos no Brasil a Conferéncia Anual da
Rede WWEF, que reuniu mais de 200 lideres de todas as
partes do mundo, para direcionar as acbes estratégicas
relacionadas a conservagao da vida no planeta. E o que
dizer da Hora do Planeta, que em 2014 teve recorde
de participagéo, com a adesao de 144 municipios, e
apagou as luzes de 627 monumentos em todo o Pais?

Ja na metade do ano, levamos ao conhecimento de to-
dos a nossa campanha SOS Juruena, que reuniu 25 mil
assinaturas para pedirmos juntos que uma das maiores
areas protegidas brasileiras, o Parque Nacional do
Juruena, fosse mantido intacto. Em setembro, tivemos
sucesso em nossa demanda. Noés ainda realizamos a
campanha “Salve o Cerrado!” e fechamos uma parceria
com o Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID)
para trabalhar nas Cataratas do Iguagu, no Paranj,
para citar apenas alguns de nossos 6timos resultados.
Por fim, entregamos aos entédo presidenciaveis Dilma
Roussef, Aécio Neves e Marina Silva a “Proposta
WWEF-Brasil — compromisso com o futuro do Pais:
agua, alimentos, energia e floresta para sempre”. Com
ela mostramos de forma clara 0 que queremos para
NOSSO pais nos proximos 4 anos.

Como vocé vé, foi um ano de vérios desafios, em
diversas frentes. No entanto, querido leitor, ndo esta-
mos sentados nos “louros das vitérias” — vamos fazer
mais para gue 0s N0SSos recursos naturais estejam de
fato protegidos e sejam utilizados com o propésito e
o respeito que merecem. Por isso, convidamos vocé
para, em 2015, renovar seu apoio, sua ajuda e sua
contribuicdo ao nosso trabalho.

Um 6timo fim de ano e um feliz 2015! Boa leitura!

Cica

Maria Cecilia Wey de Brito
CEO WWF-Brasil

Servico de atendimento ao afiliado
(11) 3074-4750 - ligagao de Séo Paulo

www.wwf.org.br
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0300 789 5652 - ligagao de outros Estados
R$ 0,07 de fixo + impostos * R$ 0,21 de celular + impostos

O biblogo e gestor ambiental
Gilberto Duda da Costa sempre
acompanhou o trabalho da Rede
WWF. Quando a organizagéo
abriu seu escritério no Brasil, em
1996, ele fez questao de se afiliar.
“Sei que sou um dos primeiros
afiliados”, disse.

Gilberto é também um voluntario
em diversas acdes promovidas pelo
WWF-Brasil. A Hora do Planeta,
para ele, € um momento muito espe-
cial. “E quando ha um maior espaco
na midia e fica mais facil explicar

para as pessoas 0 que significa
este movimento e 0 que elas podem
fazer para contribuir no dia e durante
o restante do ano”, declarou.

Ele também incorporou diversas
praticas sustentaveis em seu dia
a dia - como o uso da bicicleta, a
pratica de caminhadas e a utiliza-
¢ao de transporte publico. “Procuro
comprar somente aquilo que ne-
cessito e na quantidade certa; es-
colho produtos no supermercado
que apresentam a menor quanti-
dade de embalagens. A reducéo, a
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“SOMENTE COM AOES DE
EDUCACAD AMBIENTAL,
PODEREMOS CONTRIBUIR
PARAAMELHOR |5
CONSERVACAO DO MEID |
AMBIENTE” =

reciclagem e o reuso de produtos e
materiais j& fazem parte da minha
rotina”, explicou.

O bidlogo ainda mandou um reca-
do para os afiliados: “Nao fiquem
apenas na contribuicdo mensal:
procurem divulgar as informacgdes
do site, das redes sociais ou da
revista Panda Brasil ao maior
namero de pessoas, pois somente
com acles de educagdo ambien-
tal poderemos contribuir para a
melhor conservagdo do meio am-
biente”, disse.

A BASE DO NOSSO TRABALHO E VOCE!

MUITO 0BRIGADO:

No6s, do WWEF-Brasil, acreditamos que & essencial
engajar a sociedade na conscientizacdo ambiental.
Nosso trabalho é multiplicado nas vozes e acbes dos
nossos apoiadores.

Hoje, vocé faz parte de um conjunto de pessoas de
aproximadamente 6 mil afiliados, espalhados por
todo o Brasil. A nossa base de afiliados é relativa-
mente madura, tendo uma média de 42 anos de ida-
de. E quem tem maior presenca? Os homens ou as
mulheres? Nenhum dos dois: no WWF-Brasil, temos
a mesma proporcéo de afiliados e afiliadas.

No6s trabalhamos constantemente com nossos
apoiadores por meio de campanhas e agdes de
engajamento - para que vocés se envolvam cada
vez mais com as nossas atividades. Afinal, para
nés, é de extrema importancia ndo apenas 0 seu
apoio financeiro, mas também o seu compromisso
com o meio ambiente e a conservagcado dos nos-
S0s recursos naturais. Pois € dessa maneira que
conseguimos, ano ap0s ano, cumprir a missao do
WWEF-Brasil.

Muito obrigado!

CEO WWF-Brasil
Maria Cecilia Wey de Brito

Superintendente de
Comunicacao, Marketing e
Engajamento
Renata Amaral Soares

WWE-Brasil * Av. 9 de Julho, 5.593, 12° andar - Conjuntos 121, 122,

123, 133 e 134 « Bairro Itaim Bibi * 01407-200 ¢ S&o Paulo (SP)
Comentarios? Escreva para: panda@wwf.org.br e no assunto, coloque REVISTA

Gerente de Comunicagcao
Cristiane Parmigiani

Producéao de textos
Alexandre Augusto, Bruno Moraes,
Camila Rossi, Damaris Adamucci,

Fernanda Melonio, Frederico
Brandao, Maria Fernanda Maia,
Marina Ballarin e Thais Lima.

Gerente de Marketing
Fabiano Romero Obregon

Edicao e Revisao
Jorge Eduardo Dantas Projeto Gréfico
e Diagramacao

Heroes * Carla Marin

jeossad oAInbiy ©



15 de outubro foi comemorado
o Dia do Consumo Consciente.
Para celebrar a data, o WWF-Brasil
lancou um guia que ensina qualquer
pessoa a se tornar um consumidor
responsavel.

A publicacdo tem 16 paginas e
busca conscientizar sobre o uso de

sumo. Ela traz dicas simples, que
podem ser colocadas em pratica no
dia a dia de qualquer pessoa.

O conteudo traz sugestdes para o
consumo dividido em sete temas do
nosso cotidiano: Mobilidade, Eletroe-
letronicos, Agua, Alimentos, Produtos
Madeireiros, Energia e Lazer.

Veja algumas
dicas da
Cartilha para
0 Consumidor
Responsavel:

oe5eBiNa @

recursos naturais e de bens de con-

= Baixe a ta'f‘ lha Em"

B‘EH ULy / BIPUBIUIY-4MM ©

-

S wwf.org.br/consumidorresponsave
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+ Utilize transportes coletivos com mais frequéncia. O metré e o 6nibus fun-
cionam todos os dias. O seu carro ndo vai se importar de ficar na garagem
algumas vezes na semana.

+ Evite substituir qualquer aparelho eletrénico por um modelo novo desneces-
sariamente.

* N&o lave a lougca com a torneira aberta. Passe primeiro o sabao, depois tire-o
de uma sé vez. Ou tampe a pia e encha de agua para fazer o servigo.

+ Prefira alimentos organicos, da estacao, produzidos localmente e que venham
com pouca embalagem.

CONHECA CURSOS ONLINE GRATUITOS

NA AREA AMBIENTAL

—— g

Hinistério do Melo Amblants
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Ministério do Meio Ambiente do Brasil (MMA)

O MMA oferece mais de dez cursos gratuitos para di-
versos perfis de publico, como “Criangcas e o Consumo
Sustentavel”. H4 também aulas voltadas aos jovens que
moram no campo, agricultores, agentes comunitarios e
publicos, entre outros.

http://ava.mma.gov.br/

MITOEE 1 COURSEWARE
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Enwirenment Coursas

Coursera

A principal plataforma de educacéo online da atualidade
também oferece varios cursos relacionados a area am-
biental.

hitps:/www.coursera.org

Find
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Massachusetts Institute of Technology (MIT)

A renomada universidade norte-americana MIT ofere-
ce uma extensa selecao de cursos nas mais diferentes
areas do conhecimento com abordagem ambiental. E
possivel estudar temas como Ciéncias Ambientais da
Terra, Justica Ambiental, Engenharia de Tratamento
de Agua.
http:/ocw.mit.edu/courses/environment-courses/

Johns Hopkins University - Environmental Health

A Escola de Saude Pulblica da Universidade Johns
Hopkins, da cidade de Baltimore, nos Estados Unidos,
oferece um curso de Saude Ambiental livre, que olha
para os problemas de satde causados por contaminan-
tes ambientais.
http://ocw.jhsph.edu/index.cfm/go/viewCourse/
course/EnvironmentalHealth/coursePage/index/
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* Procure cooperativas de artesanato que trabalhem com madeira reciclada e
ajude a fortalecer negécios sociais.

Parcerias Sustentaveis
MODA PELO BEM DO PLANETA

o
£ 0 COMECO DE UMA &
PARCERIA MAIS VERDE
PARA VOCE!
&y reservat
WWF

O WWF-Brasil e a grife de moda masculina Reserva
firmaram uma parceria para levar a mensagem da
conservacao da natureza a seus diferentes publicos.
Entre as agbes previstas nesta parceria estdo a con-
feccdo e comercializagdo de pecas de roupa cujas
vendas serao revertidas para o WWF-Brasil —além do
apoio formal da grife & Hora do Planeta 2015. Estar na
moda também & lutar por um mundo melhor!

DIVERSAQ & CONHECIMENTO

A editora Panini vai lancar, em parceria com o
WWHEF-Brasil, um album de figurinhas do mundo ani-
mal. A publicagao estara nas bancas em janeiro de
2015 e tem o objetivo de conscientizar as criangas,
de forma G-
dica e cria-
tiva, sobre
a importan-
cia de con-
servar a
natureza.
Este al-
bum ja foi
publica-
do, com
grande
sucesso,
na Espa-
nha e na
Italia.
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2014: comemoranpo

Para 0 WWF-Brasil, 2014 foi um ano intenso, de muitas e
variadas atividades. Felizmente, com o apoio de uma série
de pessoas, como vocé, de instituicdes e organizacoes, que
nos ajudaram, apoiaram e contribuiram com a defesa do
meio ambiente, fomos muito bem sucedidos, impulsionando
e reforcando nossa missao de zelar pelos recursos naturais
brasileiros. Que tal, na reta final deste ano, relembrar
algumas dessas iniciativas e seus resultados?

CHICOBENTOEAS -
NASCENTES DO PANTANAL

Num trabalho em parceria com a
Mauricio de Sousa Produgdes, o
Chico Bento foi homeado “Embaixa-

RESULTADOS!

» HORA DO PLANETA

dor da Protecdo das Nascentes do
Pantanal”. Produzimos uma animagéo
sobre o assunto, que foi exibida em ci-
nemas, metrds, dnibus, emissoras de
televisdo e redes sociais. E possivel

LA L

JANEIRO FEVEREIRO

assistir e compartilhar os videos em
nosso canal oficial do Youtube: www.
youtube.com/wwfbrasil.

MAR(O

Em 2014, a maior cam-
panha realizada pelo
WWF em escala global
reuniu no Brasil o nUmero
recorde de 144 munici-
pios de todas as regides,
que desligaram as luzes
de 627 monumentos. As
noticias publicadas sobre
0 evento impactaram
32,6 milhdes de brasilei-
ros. No mundo inteiro, a
Hora do Planeta reuniu
mais de 7 mil cidades em
162 paises.

5 Yoy
8-

#S0SJURUENA

A campanha #S0SJuruena teve como mote proteger uma importante Unidade 24

de Conservacgao, que corria o risco de receber em seu interior duas hidrelétricas,

causando um prejuizo social e ambiental perigosissimo.O abaixo-assinado que
_ organizamos recebeu a adesao de 25 mil pessoas de todo o mundo. Em setem-
. bro, o Ministério de Minas e Energia confirmou que n&o iria construir as hidrelé-
' tricas dentro do Parque Nacional do Juruena, pelo menos até 2023, conforme |
seu plano decenal, garantindo a conservagao de uma série de espécies animais
e vegetais que vivem naquela regiao, entre o Amazonas e o Mato Grosso.

N 1) .

“EAGOTA D"AGUA!” »
Em 5 de junho, Dia Mundial do Meio Ambiente, 0o WWF-
-Brasil p6s uma gota de agua inflavel, de 10 metros de
altura, na movimentada Avenida Paulista, em Sao Pau-
lo (SP). Nossa mensagem, “E a Gota d’Agua”, teve o
intuito de alertar a populagéo brasileira para a melhor
gestao de nossos recursos hidricos - quando a crise de
abastecimento ja constava nos noticiarios dos jornais e
causava prejuizos aos paulistanos.

ESTADO DO ACRE CALCULA SUA PEGADA ECOLOGICA ~——

O Acre foi o mais recente estado brasileiro a fazer o calculo
da sua Pegada Ecoldgica — uma analise que mede a quan-
tidade de recursos naturais necessaria para “sustentar” o
estilo de vida. Os acrianos, segundo o estudo publicado em
junho, tém uma pegada ecoldgica de 2,34 hectares globais
per capita (isso significa que, se todo o mundo vivesse
como 0s acrianos, seriam necessarios 1,3 planetas para
dar conta da demanda de recursos). Esta Pegada Ecol6gi-
ca é 20% menor que a do cidadao médio brasileiro e 13%
menor que a do cidaddo médio global.

BUINBIN O304BIN / [ISeid-AMM ©

eplaw|y ould / |iseig-4MM @



oedes|inng @

» FEST CURTECO

Ja pensou em fazer um painel solar a
partir de sucata? Pois foi isso 0 que fez
o Raimundo Nonato Filho, do Piaui. Por
conta desta ideia, ele foi eleito o vencedor
do nosso primeiro Festival de Curtas Eco-
l6gicos, o Curteco, e ganhou uma viagem
com acompanhante para as Cataratas do
Iguacu, no Parana. O festival, langado
em julho deste ano, buscou conscientizar
as pessoas sobre o impacto de nossos
habitos na saude do planeta. Os cinco
videos vencedores podem ser vistos no
wwf.org.br/curteco.

JULHO

“QVERSHOOT DAY”

Em 2014, o

“Overshoot )F,*\ %&EE
Day” (ou “Dia SHOOT
da Sobrecar- ol DAY

ga da Terra’,

Dia da Sobrecarga do Terrc

em portugués)
ocorreu em 19
de agosto — foi nesta data que terminamos
de utilizar os recursos naturais disponiveis
para este ano. A partir de entdo, todos os
recursos que utilizamos, como agua, ar e
solos, “entraram no vermelho”, o que quer
dizer que ja estamos usando mais do que o
planeta Terra € capaz de repor. Se somado
ao longo de um certo periodo, este fen6-
meno se converte em um cenario de perda
de biodiversidade, escassez de recursos
e mudancas climéaticas — exatamente os
problemas que enfrentamos agora.

AGOSTO

oeded|nng ®

» “SALVE 0 CERRADO!”

Para marcar o Dia Nacional do Cerrado, celebrado em
11 de setembro, nés promovemos a campanha “Salve o
Cerrado!”. Langamos videos sobre a importéncia dessa
regido, realizamos um plantio de mudas nativas em um
parque urbano de Brasilia (DF) e apoiamos a exposi¢ao
“Cerrado, uma janela para o planeta”. Nossa proposta
foi chamar a atencdo para a necessidade de conservar
0 segundo maior ecossistema do Brasil. Mais de dois
milhdes de pessoas foram impactadas pelas acoes.

-
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—o RELATORIO PLANETA VIVO

A cada dois anos, a Rede WWF langa o Living Planet Report (ou ‘Relatério
Planeta Vivo’, em portugués) onde se traca um diagnéstico do “estado de
saude” de nosso planeta. Em setembro de 2014, foi langada a ultima versao
deste documento, e os resultados ndo sdo nada animadores: segundo
o relatério, de 1970 até os dias de hoje a biodiversidade existente na
Terra diminuiu em 52%, demonstrando que metade da vida no planeta
foi extinta nos ultimos quarenta anos. O documento mostra as causas
desse declinio e o que pode ser feito para reverter este cenério. Aos
interessados, o Relatério Planeta Vivo 2014 esta disponivel para
download em nosso site.

oeded|nAlg @

NOVEMBRO

CARNE SUSTENTAVEL DO PANTANAL

A parceria entre a Korin Agropecuaria, o
WWEF-Brasil e a Associacdo Brasileira
de Pecuaria Orgénica (ABPO) busca o
desenvolvimento da produgéo susten-
tavel na regidgo. A promogcao da ‘Carne
Sustentavel do Pantanal’ visa divulgar o
produto no mercado brasileiro, informar o
consumidor sobre a origem da carne bo-
vina sustentavel e os beneficios trazidos
pelo produto ao Meio Ambiente além de
reforcar a cultura pantaneira.
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18 ANOS DE WWE-BRASIL

Em 2014, o WWF-Brasil completou 18
anos de existéncia. Sdo quase duas
décadas lutando pela conservagdo da
biodiversidade e dos recursos naturais
brasileiros. Este momento foi celebrado
com uma série de iniciativas, cujo maior
objetivo foi agradecer o apoio de todas
as pessoas e instituicbes que nos aju-

dam em nossa misséao. e

PARCERIA PELAS CATARATAS DO IGUACU

Em agosto, fechamos uma parceria com o Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID) e a Fundacion Vida Silvestre
Argentina (FVSA) para apoiar a gestao das Unidades de Conservagao que ficam na fronteira entre o Brasil e a Argentina.
Nosso trabalho terd como foco desenvolver novas oportunidades de negécios locais por meio da valorizagdo da biodiver-
sidade para gerar impactos sociais € ambientais positivos. Esta iniciativa reforca o nosso trabalho na Mata Atlantica — uma
das florestas mais ricas e ameacgadas do planeta.
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Galeria de fotos
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Acesse :
wwf.org.br/publicacoes :
e baixe gratuitamente os :
nossos ltimos lancamentos
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~ Diretrizes para a

em Unidadgs de Folitica Nacionaéde_
Y Conservacios il (E-CEE
4 TIE—

© naturepl.com/ Mark Carwardine / WWF-Canon

0 WWE-Brasil agradece o seu apoio
a0 longo de 2014 e deseja
um feliz e vitorioso 2015!

DEVOLUCAO

GARANTIDA
+.» CORREIOS,.,

9912288227/2011 - DR/BSB
WWF-BRASIL
FUNDO MUNDIAL
PARA A NATUREZA
..» CORREIOS ..,

Mala Djret_a Postal
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