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O tradicional apagar das luzes por 60 minutos, das 20h30 as 21h30, € a
manifestacao pacifica e silenciosa por modelos de desenvolvimento menos
poluentes e desiguais.

Mesmo sendo um efeito colateral positivo, economizar energia nao é o motor
da Hora do Planeta no Brasil. Todavia, 90% da eletricidade gerada no pais
dependem do regime de chuvas e da saude dos rios, algo ameacado pelas mu-
dancas do clima. Logo, diversificar a geracao investindo em fontes mais limpas,
implementadas de forma sustentavel — como a edlica, solar, biomassa -, além

dei ti ficiénci atica, € olh futuro de f tratégica. PR o L o LT s I e I
e investir em eficiéncia energeética, é olhar para o futuro de forma estratégica JGMFIEAJDICHSECﬂlESEU Dﬁﬁﬂb'm

Por tudo isso, a Hora do Planeta dissemina mundialmente uma mensagem e b e T TR

gue nao pode ser mais ignorada: os desafios climaticos sao de tamanha se- ww Jmm M j ;

riedade que as mudancas em nosso modelo de desenvolvimento precisam
acontecer na escala global, urgentemente.

Este ano marca a quinta edicdo da Hora do Planeta no Brasil. Em 2012, o
evento contou com quase 150 cidades no pais, incluindo as 26 capitais e 0
Distrito Federal. Em todas elas, milhdes de residéncias e por volta de 600
monumentos, prédios, pracas e vias publicas se uniram a grande reflexao
sobre o estado da Terra.
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- Se observarmos o que acontece em nivel global, a sensacao
é de uma grande onda planetéria disposta a mudar o mundo, para melhor.
Mais de 150 paises dos sete continentes e 7 mil cidades e capitais ja se
integraram a Hora do Planeta, esbanjando criatividade nas mais variadas
formas de engajamento.

A primeira edi¢do da Hora do Planeta aconteceu em 2006, quando 0 WWF-
-Austrdlia estimulou os cidaddos de Sydney a demonstrar seu apoio ao com-
bate as mudancas climaticas. Foi um exemplo de que todos, de criangas a
executivos e politicos, tém o poder de mudar o modo em que vivem. Inspire-
-se com imagens da Hora do Planeta 2012 no Brasil

e participe do movimento deste ano

Pessoas reunidas em Brasilia (DF) durante a Hora do Planeta




Inauguramos nossa primeira revista Panda de 2013 com uma
edicao especial em homenagem a Hora do Planeta e ao Ano Inter-
nacional das Nacoes Unidas para a Cooperacao pela Agua.

A Hora do Planeta é o ato simbdlico, promovido no mundo todo
pela Rede WWF, no qual governos, empresas e a populacao de-
monstram a sua preocupacao com o aquecimento global, apagan-
do as suas luzes de suas casas, escritorios, lojas, monumentos,
etc., durante sessenta minutos. O Ano Internacional das Nagoes
Unidas para a Cooperacgao pela Agua é a forma que o sistema da
ONU (Organizagao das Nacoes Unidas) utilizard para mostrar a
importancia da cooperacao para o manejo deste recurso natural
limitado, que é cada vez mais requerido pelo continuo e rapido
crescimento da populacao do planeta. Segundo a ONU, 145 pai-
ses compartilham uma grande bacia hidrografica com pelo menos
mais uma nagao.

Estes temas nao sao novos para o WWF-Brasil, que em 2001
lancou o Programa Agua para a Vida, e em 2010, o Programa
Agua Brasil. Tampouco é a Hora do Planeta, que celebramos
desde 2009 e que neste ano acontecera no dia 23 de marco, das
20h30 as 21h30.

Mas porque falamos destes dois temas ao mesmo tempo? Porque
no Brasil a maior parte da eletricidade (90%) vem das hidrelétricas,
que dependem dos rios, que dependem das chuvas, que depen-
dem do clima, que estd mudando como resultado do aquecimento
global, que € resultado de muitas de nossas agoes cotidianas.

Compreender e lidar com o aquecimento global e com as neces-
sidades para a Cooperacgao pela Agua exige que se trabalhe com
multiplas dimensoes. Essas dimensoes incluem aspectos ambien-
tais, culturais, educacionais, cientificos, religiosos, éticos, sociais,
politicos, juridicos, institucionais e econdmicos. E um desafio que
cabe a toda sociedade.

Para o WWEF-Br, o desafio € colocar estes temas e as suas relacoes
no topo da agenda de preocupacdes de governantes, empresarios
e cidadaos e ajuda-los a fazer diferente o seu cotidiano. Queremos
ajudar a enfrentar o aquecimento global, com a diminuicao das
emissdes dos gases que ajudam a esquentar o planeta (causa-
dos pelo uso de combustiveis fosseis, como o carvao mineral e
0 petroleo e seus derivados, pelo desmatamento e outras acoes
humanas). Queremos ainda ver conservadas e bem geridas nossas
fontes de agua, cuidando da protecdo de mananciais, das margens
dos rios, corregos e lagoas, e evitando o desperdicio, por exemplo.

Qual é o seu desafio? O WWF-Brasil gostaria de saber!

Cia Why

Maria Cecilia Wey de Brito

Secretaria Geral

Servico de atendimento ao afiliado

0300 789 5652

R$ 0,07 de fixo + impostos ¢ R$ 0,21 de celular + impostos
www?2.wwf.org.br

WWF-Brasil « SHIS EQ QL 6/8 * 71620-430 « BRASILIA-DF
wwf.org.br

Comentarios?

Envie email para panda@wwf.org.br assunto REVISTA
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Superintendente de Comunicagao e

Maria Cecilia Wey de Brito

Coordenadora de Comunicagéao

AGUA PARA A VIDA COMPLETA

Para celebrar uma década de sucesso na protecao
dos recursos hidricos no Brasil, WWF-Brasil e
HSBC lancaram um kit comemorativo relatando as
conquistas do Programa Agua para a Vida.

A parceria foi firmada em 2002 para atuar na re-
visao das formas de utilizacao da agua em todo o
pais, com foco na conservagao do recurso. O Pro-
grama contou com investimento de US$ 13 milhoes
pelo HSBC, o que possibilitou a mobilizagao de 17
milhdes de pessoas em campanhas de agua e clima
no Brasil. Além disso, a iniciativa foi fundamental

m0h|l|za§a0 no fortalecimento do Comité de Bacia Hidrogréfica
d 17 Ih.. do Sao Joao (RJ), que beneficiou os dois milhdes
e miinoes de habitantes da &rea com tratamento de 70% do

esgoto da zona costeira da regido.

de pessoas em
0 Agua para a Vida também teve atuacao importan-
Campanhas de te na consolidacgéo de legislagdes estratégicas como
2 H 0 Plano Nacional de Recursos Hidricos (PNRH),
agua e de dlma primeiro da América Latina; a Resolucao sobre
: Agua, Florestas e Solos do Conselho Nacional de
no Brasil g

Recursos Hidricos; e o Plano Estadual de Recursos
Hidricos do Acre, pioneiro na Amazodnia.

Com estes resultados, a parceria foi garantida
por mais cinco anos. Na nova etapa, dentro
do Programa HSBC pela Agua, serao benefi-
ciados cerca de um milhdo de pessoas que
vivem em cinco bacias hidrograficas na
Asia, no Leste Africano e no Pantanal bra-
sileiro. O banco investira US$ 20 milhoes
no trabalho do WWF, dos quais US$ 2,5
milhdes serdo destinados ao Brasil.

Saiba mais:
www.aguaparavida.com.br

Secretaria Geral Contribuicao Vasconsellos, Michael Becker, Michel

Aldem Bourscheit, Alexandre Augusto, de Souza Rodrigues dos Santos, Nadia

Ana Kétia Fernandes, Carlos Rittl, Edegar Cristina Lemos Costa, Rodrigo Borges,

de Oliveira Rosa, Frederico Brandéo, Samuel Roiphe Barreto, Silvia Regina

Engajamento Daniela Isnidarci Salatini Moretto, Davi Pereira de Souza, Viviane Marques e

Regina Cavini Carvalho de Mello, Fernanda Melonio, Warner Bento Filho

Gabriela Cardoso Gazola, Geralda Magela,
Glauco Kimura de Freitas, Jorge Eduardo Projeto Grafico e Diagramacao

Andréa de Lima Dantas, Josiane Valeriano da Silva, Lais Carlos Eduardo Peliceli
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Volta ao Mundo

Desde que foi criada na Austrdlia em
2007, a Hora do Planeta tem mobilizado
milhdes de pessoas ao redor do mundo,
preocupadas com as ameacas do aque-
cimento global. Por toda parte, séo inu-
meros 0s casos de sucesso da campanha,
que trouxeram impactos positivos para a
legislacéo de seus paises e, consequente-
mente, para a protecdo do meio ambiente.

Um dos resultados mais emblematicos
aconteceu em 2012. Apés anos de luta
pela aprovacao do projeto de lei que pro-
tege os oceanos do pais contra a poluicéo
por petréleo, o Parlamento russo sancio-
nou a tdo aguardada lei, impulsionada
pelo apoio de cerca de 120 mil cidadaos,
que se manifestaram a favor do documen-
to durante a campanha “I will if you will”
(em portugués a traducao livre é “eu vou
se vocé for”).

PROTECAD DOS MARES DA RUSSIA

A necessidade de se criar uma lei no pais
surgiu apos o catastréfico vazamento de
petréleo no estreito de Kerchensky, no sul
da Russia, em 2007. Apds o incidente,
0 WWHF-Russia apresentou a ideia para
varios orgaos governamentais como forma
de conseguir apoio politico antes mesmo
de sua criacéao.

Em 2011, a Camara russa aprovou um
projeto de lei, mas que nao incluia as me-
didas necessarias para a total protecao dos
mares em caso de vazamento. Em busca
do documento ideal, o WWF-Russia, por
meio da Hora do Planeta, decidiu motivar
os cidadaos a somar suas vozes contra o
problema.

O resultado néo poderia ter sido melhor.
Durante a campanha, celebridades
filmaram videos em que prometiam de-
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safios caso 100 mil assinaturas fossem
recolhidas durante a campanha. A meta
foi alcangcada em trés semanas.Como
resultado, a nova lei estabelece, em caso
de derramamento de 6leo, uma restituicao
financeira e obrigatéria dos danos ao meio
ambiente, incluindo 4gua e recursos bio-
l6gicos. Como foi aprovada recentemente,
os valores desse repasse ainda nao foram
definidos.

A recém-criada lei também atribui ao
proprietario da licenca a responsabilidade
pelo acidente, mesmo nos casos em que
um derramamento acontece por meio de
uma falha de sua contratante. A norma
também torna possivel que voluntarios
participem no processo de contengdo de
derrames de petréleo e suas consequéncias
na costa. Para mais informacdes acesse:

WWE-Rissia:
celebridades
prometeram

desafios caso 100
mil assinaturas
fossem recolhidas
durante a campanha
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Esta edicao azul da Revista Panda Brasil nao é por acaso. Dia 22 de marco é Dia Mundial
da Agua e 2013 foi declarado pelas Nacdes Unidas com Ano Internacional de Cooperacao
pela Agua. Tamanha reveréncia é um grande alerta para a importancia desse recurso natural,
especialmente em paises como o Brasil, com distribuicao irregular das fontes de agua em
seu territério. Pesquisa encabecada por WWF-Brasil e Grupo HSBC revelou que 68% dos
entrevistados em 26 estados véem no desperdicio a principal ameaca para o abastecimento
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] ] futuro de agua. Todavia, 48% da populacao admite gastar agua com pouco controle em suas
' casas. Problemas como esse podem ser resolvidos com medidas educativas, econdmicas ou
| defiscalizagao, mas também por meio da gestao compartilhada e democratica do recurso na-
| tural. Conforme as Nacdes Unidas, 145 paises compartilham uma grande bacia hidrografica
com pelo menos mais uma nacao. Exemplos sao o acordo entre Argentina, Brasil, Paraguai e
Uruguai pela conservacao e protecao ambiental do Aquifero Guarani e o programa de manejo
da bacia do rio Mekong, esse com apoio do WWF.
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Iniciado em dezembro de 2011, o Queldnios para Sempre
4 [l é um projeto de pesquisa e monitoramento de quelénios
& 1 no baixo curso do Rio Xingu, na regido do Tabuleiro do
| Embatbal, proximo ao municipio de Senador José Porfirio,
&4 no Para. A iniciativa, inédita na Amazénia, é executada pela
~ Universidade Federal do Para (UFPA), campus Altamira-PA,
" com apoio da Secretaria de Meio Ambiente e Turismo de Se-
* -nador José Porfirio — SEMAT, e do WWF-Brasil. As atividades
- do projeto acontecem até marco de 2013.
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A precisa definicao dos padroes de vida dos quelonios serve
de base para diversas acoes, como por exemplo, a fiscaliza-
-¢cao para coibir a pesca predatoria e a elaboracao de planos
de manejo para as espécies estudadas.

A iniciativa torna ainda possivel um maior conhecimento
das espécies trabalhadas. A comunidade participa de todo
0 processo e se apropria do conhecimento, garantindo assim
maior efetividade na conservacao e na reparticao dos beneficios.

O periodo médio de gestacao dos queldnios dura aproxima-
-damente um ano. A época de desova acontece geralmente
entre os meses de setembro a novembro, periodo em que as
espécies aproveitam as praias, formadas pela baixa no nivel dos
rios (periodo de seca na Amazobnia), para o depésito dos ovos. A
eclosao dos ovos acontece apds dois meses aproximadamente.

20 mil

fémeas de
tartaruga-
da-amazonia
depositam os
0v0S na regiao




-mento, protecao e preservacao; Pesquisa sobre ecologia

20 projeto possui trés componentes principais: Monitora-
de Quel6nios; Conservacao e Sustentabilidade.

pesquisa, assim como a promogao de alternativas para

uso sustentavel de trés espécies: tartaruga-da-amazonia
(Podocnemis expansa), tracaja (Podocnemis unifilis) e pitiQ
(Podocnemis sextuberculata). Além disso, pretende-se monito-
-rar a distribuicao, o crescimento, os padroes de deslocamento e
as areas de vida dos animais.

30 principal objetivo é trabalhar para a conservacao e a

. Ay
média de ) ovo
~ emcadaum
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acoes de monitoramento de quelonios esta um trabalho
=M conjunto com Secretaria Estadual do MEIo Ambiente (Sema-
garante a m-;—lg a0S PoNtos de desova dos quelonios, e de uma.

0 seu inicio, o projeto tem realizado acoes de educacao
Na reglao do fabuleiro do Embaubal. Em 201z,
b r€alizadas 1/ palestras, cinco CUrsos e dois seminarios,
e -1 contempliando m € comunidades de 'ii naador m Ktu""!t
iy Jose Porfirio.
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PARCERIAS SUSTENTAVEIS

WWEF-BRASIL E BOEHRINGER INGELHEIM

A Boehringer Ingelheim, uma das 20 principais indUstrias farma-
céuticas do mundo, com 127 anos de histéria global e 55 no Brasil,
mantém o compromisso com a responsabilidade socioambiental para
tornar suas atividades economicamente viaveis e ecologicamente
sustentaveis.
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Desde 2010 a companhia estabeleceu uma parceria com o WWF-
-Brasil, que permite um processo continuo de troca de informacgdes
para questoes ligadas ao meio ambiente. Uma das acoes, fruto dessa
uniao, é o apoio ao projeto Hora do Planeta, ato simbdlico de apagar

Area de reflorestamento em Lencéis Paulista (SP)

Destaque Agua Brasil

N . . e omelhor,
VIDA LONGA AS AGUAS WIF. para demonstrar a prevcupagao com o aqueciments global remedio
2 0s problemas ambientais que a humanidade enfrenta.
Boehri
DE LENEUIS PAULISTA A campanha é promovida desde 2011 na plataforma institucional ||T|| Inogeelfllenignsr

Comecou neste ano o processo de implantacdo das
unidades demonstrativas (UDs) de restauracao flores-
tal na bacia do Rio Lencdis, no interior de Sao Paulo.
A acao acontece no ambito do Programa Agua Brasil,
uma iniciativa do Banco do Brasil em parceria com
a Fundacao Banco do Brasil, a Agéncia Nacional de
Aguas e o WWF-Brasil. A iniciativa conta também com
a parceria regional da Ascana, Zilor e as Prefeituras
dos municipios de Agudos, Borebi e Lengois Paulista.
Um workshop sobre restauracao florestal, ao fim do
ano passado, abriu os processos de implantacao das
UDs, envolvendo todos os parceiros locais e alguns
pesquisadores para definir quais metodologias seriam
implementadas na regido. Agora chegou 0 momento
de pdér a mao na terra.

Esta acdo acontece em sintonia com os objetivos do
programa na regiao, que visa a estruturagdo de mo-
delos de restauracgéo florestal que ajudem a preservar
as aguas dos corregos e modelos de produgao para a
cadeia da cana de acucar, visando um melhor manejo
do solo. Entre as consequéncias positivas da atuacao
do Agua Brasil em Lengéis Paulista estdo a melhoria da
qualidade da agua na regido, por meio da restauracdo
das matas ciliares e da melhoria do manejo do solo.

Confira mais noticias do Agua Brasil na internet:
www.blogaguabrasil.org.br

da Boehringer, “Ajudar € o Melhor Remédio” (www.facebook.com/

ajudareomelhorremedio), no Facebook. No ano de 2012, a acéo
online alcangcou mais de 1,6 milh&o de usuarios em apenas sete dias.

WWEF-BRASIL E KINDER

Kinder, marca do grupo italiano Ferrero, quarto maior produtor global de doces e chocolates, apoia
a missdo do WWEF-Brasil de promover a conservacdo da natureza e o uso
sustentavel dos recursos naturais. E esse apoio coincide com 0s compro-

missos de responsabilidade corporativa assumidos pela empresa.

O desenvolvimento da linha Natoons € uma iniciativa que visa esti-
mular o cuidado com o planeta no momento em que pais e filhos
estao brincando juntos, incentivando a importancia de cuidar
da natureza, de forma lidica e divertida. Em meio as inova-
cOes da marca, a parceria de sucesso com o WWF-Brasil teve
inicio em 2011 e se fortalece ainda mais para 2013.

O Grupo Ferrero aportou por aqui em 1994, comercializando
seu primeiro produto no pais: o Kinder Ovo. Atualmente o
portfélio da Ferrero no Brasil € composto por Ferrero Rocher, Fer-
rero Collection, Nutella, Kinder Ovo, Kinder Bueno, Kinder Chocolate,

Kinder Joy e Tic Tac.

Para mais informacdes sobre o Kinder Ovo Natoons,

acesse www.kinderovo.com.br

DESTAQUE PANDA

“Além do apoio financeiro como afiliada ao WWF-
-Brasil, eu faco a diferenca cuidando da agua, que
considero o bem maior do mundo”.

A afiliada Josiane Valeriano da Silva, de 33 anos, é
afiliada ao WWEF-Brasil desde 2007 e mora em Ta-
guatinga (DF), no bairro M Norte, com sua familia:
pais, dois irmaos e seu filho Guilherme, de 7 anos.

A casa é grande para comportar a familia toda, pos-
sui quatro quartos, quatro banheiros, ampla sala de
estar, uma sala de televisao e outra sala de jantar,
além de cozinha, area de servico e garagem.

“Com uma casa deste tamanho e varias pessoas
morando juntas, temos de tomar cuidado com o
consumo de agua, pois o gasto € muito grande”, diz
Josi, como é conhecida. Por conta dessa preocupa-
cao, ha 3 anos, eles adotaram um método bastante
interessante e simples para captar e utilizar a agua
da chuva. “Em 2009, meu irmao Charles tinha um
lava jato e, como todo estabelecimento desse tipo,
0 consumo de agua é alto. Para economizar, ele

utilizava enormes tambores de plastico para coletar
agua da chuva”. Josi conta que, com o fechamento
do local, Charles levou os tambores para casa e
assim os colocou na area de servico. O pequeno
Guilherme lembra com entusiasmo a trajetéria
da agua: “La em casa tem uma calha, onde cai a
chuva. Depois a chuva leva a agua direto para os
tambores, que ficam cheios de agua”.

Na casa de Josi, a 4gua pluvial é usada para en-
xaguar roupas, lavar a garagem e tapetes da casa,
além de qualquer outra atividade que nao exija
agua encanada. Eles reutilizam a agua em todas as
épocas do ano, mesmo quando nao héa chuvas, pois
também utilizam a agua liberada pela maquina de
lavar na lavagem da area externa da casa. Fora a
economia financeira, Josi e sua familia contribuem
com a conservagao da natureza.

Faca vocé mesmo

Vocé pode fazer como a Josi e o Guilherme e apro-
veitar a 4gua da chuva. Para isso, vocé precisara

de um ou mais tambores com capacidade para
200 litros ou, se nao houver espaco, baldes com
cerca de 60 litros cada. E importante manter tudo
devidamente limpo e tampado.

Dica da Josi e do Guilherme: temos que cuidar da
agua, pois ela é essencial para a nossa vida e salde.
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SUSTENTABILIDADE NA WEB

vimao - - Water (Agua) é um filme curta-metragem
estrangeiro que ganhou diversos prémios
ao redor do mundo. Uma familia tem que
se readaptar a uma nova realidade apds
acidente do pai. Uma emocionante histo-
ria de unido e superacao de adversidades.

vimeo.com/16909783 e e

O Banco CYAN é uma iniciativa do Movi-
mento de mesmo nome (criado pela AmBey,
integrante do nosso Clube Corporativo), em
parceria com concessionarias de saneamen-
to basico, que busca promover e incentivar o
consumo consciente de agua. Inicialmente,
6,2 milhdes de imdveis registrados pela
Sabesp, no estado de Sao Paulo, e 120 mil
imoveis de Uberaba (MG), atendidos pela
Codau (Centro Operacional de Desenvolvi-

A Pegada Ecologica é o indicador mais
conhecido para medir impactos do homem
sobre 0 meio ambiente. Mas também existe
a Pegada Hidrica, que mede os impactos
causados na hidrosfera, monitorando o0s
fluxos de agua reais e ocultos. Conheca um
aplicativo (em inglés) que indica a quan-
tidade de agua gasta por diversas acoes
humanas.

www.waterprint.net

Quando estamos no banheiro, muitas
vezes para evitar constrangimentos com
sons inconvenientes abrimos o chuveiro,
a torneira da pia ou mesmo apertamos a
descarga. O ruim é que gastamos agua
desnecessariamente. Mas aplicativos
como o Thirst Flusher e o Fake Shower
fazem sons de agua para evitar o desper-
dicio.

mento e Saneamento de Uberaba), podem participar do Banco. Os consumidores ~ www.akatu.org.br/Temas/Agua/Posts/Fake-Shower-esta-disponivel-para-baixar

destas cidades que reduzirem o consumo de agua ganham pontos, que se trans-

formam em descontos para compras online. itunes.apple.com/us/app/thirstflusher/id525420486?mt=8

http://www.bancocyan.com.br/

DICA DE SUSTENTABILIDADE

MAIS DE 300 LITROS DE AGUA PODEM
SER USADOS NUMA LAVAGEM TRADICIONAL

Menos impostos, mais crédito, transporte publico precério e economia aquecida impulsionam a venda
de carros particulares. Assim temos mais polui¢do, engarrafamentos e uso de &gua na producéo e
limpeza de veiculos. Processos industriais mais inteligentes, lavar o carro apenas quando necessario
ou “lavar a seco” ajudam a reduzir o consumo desse recurso natural tao valioso.

EU FACO A DIFERENCA

A AGUA QUE CORRE NAS VEIAS
DE SAMUEL ROIPHE BARRETO

Bidlogo, com especializacdo na area de agua doce e MBA
em sustentabilidade, atua com o tema agua desde 1989

Das mais de duas décadas de trabalho com o tema agua, praticamente metade ele dedi-
cou a gestao dos recursos hidricos e ajudou ainda a implementar, entre outros, o Sistema
Estadual de Recursos Hidricos de S&o Paulo e o apoio ao primeiro Plano Estadual de
Recursos Hidricos na Amazénia, o do Acre, este Ultimo ja pelo WWF-Brasil, onde trabalha
desde 2001.

A questao agua nunca deixou de acompanha-lo. Mesmo no WWF, comecou atuando como
coordenador do Programa Agua para Vida, iniciativa criada ha mais de dez anos, com di-
versos resultados importantes em termos de mobilizagao e engajamento. Essa experiéncia
de longa data o fez tracar um perfil mais detalhado do que a sociedade brasileira faz e o
que esta disposta a fazer em favor desse valioso e tdo ameagado recurso natural.,.

“Hoje no Brasil nds temos um dos sistemas de dgua mais avangados do mundo, e as pes-
soas ainda pouco o conhecem. E comum vocé ver, ainda no século 21, a ndo associagao
de uma consciéncia com a atitude em si. E comum vocé andar pelas ruas do pais e ver as
pessoas ainda varrendo as calcadas com agua. Ou seja, € um tema que precisa ser mais
enraizado, principalmente em termos de atitude na sociedade brasileira e seus diversos
segmentos”, adverte Samuel, para quem ha um grande desafio em mostrar realmente que
agua nao vem da torneira. “E preciso adotar agoes concretas de responsabilidade em torno
desse tema e, educacao €, sem duvida, um fator fundamental para isso”, conclui.




Clube Panda

Vocé ja parou para pensar que a forma como vivemos deixa MARCAS no meio ?
ambiente? E isso mesmo, nossa CAMINHADA pela Terra deixa “RASTROS”, QUEM NAS[EU DE UM UVO o
“pegadas”, que podem ser maiores ou menores, dependendo de como ca-

minhamos. A PEGADA Ecoldgica ¢ uma metodologia de contabilidade AM-

BIENTAL que avalia a pressdo do consumo das populagées HUMANAS sobre  Ajude o panda assinalando a sombra de 3 animais que nascem de ovos.
os recursos NATURAIS. Expressada em HECTARES globais (gha), permite

comparar diferentes padroes de consumo e verificar se estao dentro da capa-

cidade ECOLOGICA do PLANETA. Um hectare GLOBAL significa um hectare

de produtividade média MUNDIAL para TERRAS e AGUAS produtivas em f
um ano. h
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Faca parte & ajude a salvar a natureza.
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