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Brasilia-DF, 02 de julho de 2026.
Prezado (a),
O WWEF-Brasil convida para a participacdo no processo de contratagdo n2 005615.

Somos uma organizacdo ndao-governamental brasileira e sem fins lucrativos que trabalha para mudar
a atual trajetdria de degradacdo ambiental e promover um futuro mais justo e saudavel para todos, no

qgual sociedade e natureza vivam em harmonia.
Abaixo vocé encontrard o detalhamento deste processo de concorréncia.
1. Contextualizagao

O WWF-Brasil ¢ uma organizac¢do da sociedade civil brasileira e sem fins lucrativos que atua em defesa
da vida. Trabalhamos para mudar a atual trajetéria de degradacdo ambiental e promover um futuro
em que sociedade e natureza vivam em harmonia. Criada em 1996, nossa organiza¢do atua em todo

Brasil e integra a Rede WWF (Fundo Mundial para a Natureza), presente em mais de 100 paises.

Por todo o pais, em especial nos biomas Amazobnia, Cerrado, Pantanal, Mata Atlantica e nos Oceanos,
o WWEF-Brasil atua em nove frentes: conservacao de ecossistemas, espécies e biodiversidade, recursos
hidricos, dreas protegidas, paisagens sustentdveis, mudangas climaticas, restauracao florestal,

produgdo responsavel e consumo responsavel.

Acreditamos que as transformagdes que almejamos sé serdo alcangadas pelo trabalho coletivo. Por
isso, trabalhamos lado a lado com outras ONGs, empresas, governos e produtores rurais, sempre com

independéncia, transparéncia e objetivos muito claros.

Buscamos na Ciéncia os fundamentos para ancorar nossas estratégias e propostas a sociedade
brasileira. Produzimos e disseminamos conhecimento técnico e cientifico para subsidiar tomadores de
decisdo e a formulacdo de politicas publicas e privadas, e promovemos a capacitacdo de técnicos e

profissionais para o uso de novas ferramentas e praticas responsaveis de producao.

Entendemos que é preciso informar e formar a sociedade para um novo modo de ser e estar no
mundo. O que passa pelo engajamento em torno de grandes questdes do nosso tempo, mas também
pelas atitudes cotidianas: o consumo responsavel e a redugdo do desperdicio de alimentos, por

exemplo.

Trabalhamos na conscientiza¢do e mobilizacdo de pessoas e empresas para agdes concretas balizados

por uma estratégia composta, que combina a agdo em campo com esforgos sistemdaticos de advocacy
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e engajamento publico. Como atuamos em defesa da vida de maneira sistémica, o impacto das nossas

acOes ndo se restringe apenas as populacdes diretamente atingidas.

Diante dos desafios colocados na defesa do meio ambiente e da vida no pais, o trabalho de design de
publicacBes e outras pecas de divulgacdo do WWF-Brasil se faz necessario para atingirmos nossos

objetivos de informacao e engajamento da sociedade brasileira e da rede WWF.

2. Objeto de Contratacao

Contratagdo de empresa especializada para prestacdo de servicos de comunicacgao,
compreendendo o desenvolvimento de narrativas, estratégias de comunicacgao, identidades visuais,
conteldos, pecas graficas, materiais audiovisuais e demais produtos de comunicagdo necessarios
a execucdo de campanhas e ativagdes institucionais do WWF-Brasil, conforme demandas

apresentadas ao longo da vigéncia contratual.

A presente contratacdo tera carater de contrato guarda-chuva, ndo gerando exclusividade nem
guantidade minima de demandas, sendo acionada por meio de solicitagdes especificas durante a

vigéncia do contrato.

Os servicos poderao incluir, entre outros:

Desenvolvimento de narrativas, conceitos criativos, estratégias de comunicacgdo e planos de

execugdo para campanhas e ativacoes;

e Criagdo e desenvolvimento de identidade visual para campanhas, projetos e iniciativas
especificas;

e Elaboracdo de conteldos em diferentes formatos e linguagens;

e Producdo de pecas graficas impressas e digitais;

e Producdo de materiais audiovisuais;

e Producdo de textos, relatérios, publicagdes, conteldos para redes sociais, apresentagdes
institucionais e outros materiais de comunicagao;

e Desenvolvimento de infograficos, ilustragdes e recursos visuais;

e Adaptacdo e desdobramento de pecas para diferentes formatos e canais;

e Planejamento e operacionalizacdo de campanhas e ativa¢des, quando solicitado pelo WWF-

Brasil.
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Os materiais produzidos poderao ser fisicos ou digitais, conforme a necessidade identificada em
cada demanda, e deverao ser concebidos considerando os objetivos do projeto, os publicos-alvo

definidos e os canais de comunicacdo previstos.

Os produtos desenvolvidos poderdo ser utilizados pelo WWF-Brasil e por seus parceiros

institucionais em:

e Canais préprios de comunicagao;

¢ Redes sociais;

e Websites e plataformas digitais;

e Eventos e reunides;

e Apresentacdes institucionais;

¢ Publicagbes impressas ou digitais;

e AcOes de relacionamento e engajamento;

e Outras finalidades institucionais consideradas pertinentes pelo WWF-Brasil.

O WWE-Brasil tera direito de utilizacao irrestrita dos materiais contratados para fins institucionais,
podendo compartilha-los com parceiros e apoiadores, bem como disponibilizd-los publicamente

quando julgar adequado.

2.2 Modelo de Operacao da Contratacao

O WWE-Brasil fornecerd a contratada briefings e informagbes técnicas necessarias ao

desenvolvimento das demandas.

Para cada campanha ou ativacdo sera realizada reunido de alinhamento que resultara em

documento orientador contendo, no minimo:

1. Objetivo do projeto;

2. Publico-alvo;

3. Escopo e entregéaveis previstos;

4. Especificacbes técnicas e requisitos de qualidade;
5

Orcamento disponivel;
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6. Cronograma e prazos;

7. Indicadores ou expectativas de desempenho, quando aplicavel.

Cada demanda contarad com um representante designado pelo WWF-Brasil, responsavel por:

e Realizar o alinhamento inicial do projeto;

e Esclarecer duvidas;

e Articular o contato da contratada com as equipes técnicas do WWF-Brasil;
¢ Acompanhar o desenvolvimento dos trabalhos;

e Consolidar comentarios e solicitagdes de ajustes;

e Validar as entregas finais.

2.3 Planejamento das Campanhas e Ativacoes

Dependendo da necessidade da demanda, o planejamento de comunicagdo podera ser:

a) elaborado pelo WWF-Brasil e executado pela contratada; ou

b) elaborado e executado pela propria contratada, mediante solicitagdo expressa do WWF-Brasil.

Quando solicitado a contratada, o planejamento devera contemplar:

e Plano de trabalho;

e Estratégia de comunicagéo;

¢ Narrativa e abordagem criativa;
e Mensagens-chave;

o Definicdo de entregéveis;

e Cronograma;

e Estimativa orcamentaria;

e Recomendacoes de canais e formatos.

O desenvolvimento desse planejamento devera ser considerado pela proponente na composicdo

de sua metodologia de atendimento e na precificacdo dos itens constantes da memaéria de calculo.
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Planos de midia paga, quando necessarios, constituirdo produtos especificos e somente serdo

executados apos validagao formal do orgamento correspondente pelo WWEF-Brasil.

2.4 Fluxo Operacional das Demandas

As demandas seguirdo, preferencialmente, o seguinte fluxo:

I. O WWEF-Brasil encaminhara solicitagdo formal a contratada contendo briefing, escopo preliminar

e numero da Solicitagdo de Compras (SC);

Il. Sera realizada reunido de alinhamento, quando necesséria;

Ill. A contratada analisarad a demanda e apresentara proposta técnica e financeira contendo escopo,

metodologia, cronograma, composigao de custos e prazo de execugao;

IV. Apds aprovacdo do orcamento e do plano de execugdo pelo WWF-Brasil, os servigos serdo

autorizados para inicio;

V. A contratada executara os servicos e apresentara as entregas para validacao;

V1. Apos aprovacgao final, os produtos serdo entregues em seus formatos definitivos e editaveis.

2.5 Previsao de Demandas

Considerando a natureza do presente contrato guarda-chuva, a contratagdo dos servigos ocorrera
mediante emissdo de ordens de servico pelo WWEF-Brasil, de acordo com suas necessidades
especificas. Ndo ha quantidade minima mensal assegurada, tampouco compromisso de
contratacao de volume determinado, sendo as demandas realizadas exclusivamente sob demanda

durante a vigéncia contratual.

O WWEF-Brasil ndo se compromete com volume minimo de contratacdo, quantidade minima de

projetos, faturamento minimo mensal ou utilizacdo total dos servicos previstos.

O pagamento sera realizado exclusivamente pelas demandas efetivamente aprovadas, contratadas

e executadas.
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2.6 Tipologia de Demandas

Para fins de dimensionamento das propostas, as demandas poderdo ser classificadas conforme

abaixo.

2.6.1 Ativacao

Ac¢Oes pontuais de comunicacdo voltadas a divulgagdo de marcos institucionais, datas

comemorativas, resultados de projetos ou registros de acontecimentos especificos.

Caracteristicas gerais:

e Duracdo de até uma semana;
e Até 8 ativacOes ou desdobramentos;

e Escopo simplificado e execucdo rapida.

2.6.2 Campanha P (Pequena)

Campanhas de menor complexidade e abrangéncia.

Podem contemplar:

e Publicacbes em midias sociais;
e E-mail marketing;

e Materiais impressos simples;

e Pecas digitais;

e Pequenos eventos ou a¢des promocionais.

Duracdo aproximada: entre 7 dias e 1 més.

2.6.3 Campanha M (Média)

Campanhas com estratégia mais estruturada e utilizacdo de multiplos formatos e canais.

Podem contemplar:
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Marketing de conteudo;
e Publicidade digital;

e Producéo audiovisual;

e Eventos locais;

e Materiais gréaficos diversos.

Duracdo aproximada: até 60 dias.

2.6.4 Ativacao Perene

Programas de comunicagdo continuos e multicanais com objetivos de conscientizagdo e

engajamento de longo prazo.

Caracteristicas:

e Producdo recorrente de conteudos;
e Planejamento continuado;
e Diversidade de formatos e canais;

e Duracdo aproximada de até 12 meses.

2.6.5 Banco de Imagens e Conteudo Audiovisual

O WWEF-Brasil disponibilizard acesso ao seu banco de imagens e demais materiais audiovisuais

necessarios para execugao dos projetos.

Sera responsabilidade da contratada:

e Realizar a curadoria dos materiais;
o Verificar adequacdo estética e técnica;
e Conferir restricdes de uso e licenciamento;

e Sugerir os materiais mais adequados para cada projeto.

A utilizacao dos arquivos somente podera ocorrer apds aprovagao formal do WWF-Brasil.
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A eventual contratacdo de imagens, videos, ilustragdes ou outros contetdos externos ndo previstos

sera previamente autorizada pelo WWEF-Brasil e devera ser apresentada em orcamento especifico.
2.6.6 Infograficos

Sempre que identificado beneficio para a compreensdo dos conteldos, a contratada podera propor

a criagdo de infograficos.

A proposta devera conter meméria de calculo detalhada, contemplando o esforco de pesquisa,

estruturacao da informacao, criagdo grafica e revisdes.
2.6.7 Traducao e Adaptacao de Contetido
A tradugdo de conteldos para outros idiomas podera ser contratada diretamente pelo WWF-Brasil.

Entretanto, a contratada deverd apresentar em sua memoria de calculo os custos de adaptagao,

diagramacao, ajustes graficos e adequacao de materiais traduzidos para outros idiomas.
2.6.8 Fontes, icones e Licencas

O WWEF-Brasil podera disponibilizar elementos de sua identidade institucional, incluindo fontes,

icones e demais ativos graficos.

A contratada devera possuir acesso legal as licengas necessarias para utilizacdo de fontes, bancos

de icones, imagens, recursos graficos e softwares utilizados na execucdo dos trabalhos.

Todos os custos relacionados as licencas operacionais necessarias a prestacdo dos servicos deverao

estar contemplados na proposta comercial.
2.6.9 Entregas
Todos os materiais deverdo ser entregues:

e Em alta resolugao;
e Em formato adequado para impressao, quando aplicavel;

e Em formato otimizado para uso digital;
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e Com arquivos editaveis abertos.

Conforme a natureza do projeto, deverdo ser fornecidos arquivos-fonte, incluindo, entre outros:

o Al

e .INDD

e .PSD

e .PPTX

e .PRPROJ
e AEP

e Outros formatos editaveis pertinentes.

A entrega dos arquivos editaveis ndo implicara em custos adicionais para o WWF-Brasil.

2.6.10 Projeto Grafico

Os materiais poderdo seguir a identidade visual institucional do WWF-Brasil ou demandar a criacao

de identidade visual prépria para projetos, campanhas ou ativagdes especificas.

As proponentes deverdo prever em sua memdria de calculo os servigos relacionados a criacao,

adaptacao e aplicagao de projetos graficos.

2.6.11 Criacao de Marca e Identidade Visual

Determinadas demandas poderao exigir desenvolvimento de:

e Nome de campanha ou iniciativa;
e Marca;
e Sistema de identidade visual;

e Guia ou manual de aplicacao da marca.

As proponentes deverdo apresentar metodologia e memdria de calculo especificas para esses

Servigos.



ID: SC005615

CARTA CONVITE

2.6.12 Vigéncia Contratual

O contrato tera vigéncia estimada de 24 (vinte e quatro) meses, contados a partir da data de sua

assinatura.

A eventual prorrogacdo do prazo contratual poderd ocorrer mediante interesse das partes,
formalizagdo por escrito e celebracdo de Termo Aditivo, observadas as condi¢des originalmente

pactuadas e sem geracdo automatica de custos adicionais ao WWF-Brasil.

2.7 Elegibilidade dos Proponentes

Este processo é exclusivo para Pessoas Juridicas, ndo sendo permitida a participacdo de Empresas

Individuais (MEI) e Pessoas Fisicas.
Propostas que ndo atendam a este critério serdo desconsideradas no processo de avaliac3do.

3. Atividades a serem desenvolvidas

Item Atividades

1 Desenvolvimento de conceitos criativos, narrativas e mensagens
institucionais para campanhas, projetos e iniciativas estratégicas;

2 Elaboracdo de estratégias de comunicagdo integrada, incluindo
planejamento de a¢bes, definicdo de canais e publicos prioritdrios;

3 Criag¢do e gestdo de identidades visuais para campanhas, eventos,
programas e agoes institucionais;

4 Producdo de conteudos editoriais e institucionais para diferentes
plataformas e formatos, incluindo textos, pecas digitais e materiais
impressos;
5 Desenvolvimento de pegas grdficas, materiais promocionais e ativos

visuais para comunicag¢@o interna e externa;

6 Producgdo, edigdo e finalizagdo de materiais audiovisuais, como videos,
animagbes, motion graphics, registros fotogrdficos e conteudos
multimidia;
7 Apoio a concepgdo e execug¢do de campanhas de sensibilizagdo,

mobilizagdo e engajamento de publicos de interesse;

8 Desenvolvimento de materiais de apoio para eventos, ativacbes
institucionais, agdes de relacionamento e divulgagdo;
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9 Adaptagdo, atualiza¢do e desdobramento de contetdos e pegas de
comunicag¢do para diferentes canais e publicos;

10 Gestdo da produgdo de produtos de comunicagdo, assegurando o
alinhamento as diretrizes de marca, qualidade técnica e objetivos
institucionais do WWEF-Brasil.

Ha Prazo Final Data

Sim* [ N3o 24 meses a partir da

assinatura do contrato

*[Prazo Final: Assinalar "Sim" caso a entrega precise ser feita impreterivelmente até alguma data. Essa data deve ser inserida na coluna ao

lado]

Necessidade de viagens:

Fornecedor precisara viajar para Destino das viagens*
realizar as atividades?

O Sim N3o [Inserir destino]

* Caso ndo saiba o destino no momento, preencher com “Sem definicdo no momento”

4. Entregas esperadas
Abaixo vocé encontrara a lista de entregas esperadas para esse processo de contratagdo.

Estimado, em dias,

A HCE Entrega para entrega, apos
Entrega . ’
assinatura do contrato
Pacote sob demanda de materiais acordados em reunido de Conforme demanda do
Produto 1  briefing (Conforme demanda e de acordo com reuniéo de briefing pacote
correspondente)

Produto 2 Pacote periddico com producdo de conteldo para canais Conforme

digitais do WWF-Brasil (Periodicidade definida no plano de periodicidade acordada
trabalho)

E de suma importdncia que o proponente siga esses itens como referéncia para elaboracéo de sua proposta.

Esteja atento! Copie e cole estes produtos no arquivo “Proposta Modelo” enviado anexo e ndo altere os produtos,
eles serdo utilizados para comparar propostas entre os proponentes. Os produtos também serdo utilizados
posteriormente como comprovagéo da entrega e liberagdo dos pagamentos.
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Produto

Item

Descri¢do da composi¢do do produto/ servigo

Produto 1 - Planejamento da
Ativagdo ou campanha

11

Plano de midia paga

1.2

Planejamento Estratégico de Comunicagdo: servigo
consultivo cuja entrega final é um plano de comunicagdo
estruturado, com diagndstico, definigdo de publicos,
mensagens-chave, canais, acoes recomendadas,
cronograma e indicadores. Ndo inclui a execugéo das
agles previstas.

Aplicagdo: deve ser utilizado apenas quando o
planejamento estratégico for a entrega final ao cliente.
Nos demais projetos, a Proposta de Trabalho é uma etapa
inicial do processo, destinada a orientar as entregas
tdticas e jd contemplada no escopo contratado, sem
cobranca especifica.

Produto 2 — Contetido para
redes Produgdo de contelido para
redes sociais

2.1

Post estdtico

2.2

Post Carrossel

23

Reels Simples (decupagem e corte de video do nosso
banco para legendagem e edicdo simples e aplicacdo de
KV)

2.4

Reels elaborado (pode conter: decupagem e corte de
video do nosso banco para legendagem e edicdo simples e
aplicagdo de KV, mas contém também motion Graphic)

Produto 3 — Identidade
visual Criagdo de identidade visual
de campanha (prego Unico por
projeto, variagdo conforme
complexidade)

3.1

KV simples

(preencher em descrigdo o que contém nessa precificagdo
e enviar exemplos)

3.2

KV médio (preencher em descri¢céio o que contém nessa
precificagdo e enviar exemplos)

3.3

KV complexo (preencher em descricdo o que contém nessa
precificacdo e enviar exemplos)
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4.1 Roteiro de video e videocast (valor por minuto)
a2 Cortes e edicdo de videos (valor por minuto / video bruto
) enviado por nds)
Edigdo de video em motion Graphic (valor por minuto,
43 o] T j
Produto 4 - Videos Concepcdo de pode ou ndo conter partes em VId?OS brutos enviados pelo
materiais de audiovisual dedicado WWEF-Brasil)
as campanhas, sendo a filmagem de
responsabilidade de outro
fornecedor especializado WWF- 4.4 Criagdo de vinheta
Brasil
Producgdo de live (valor por hora | Gerenciar Streaming
as yard, criar evento no streaming ou rede escolhidos, gerar
’ minutagem do evento a partir de recebimento de roteiro
orientativo do WWF-Brasil)
4.6 Locugdo (valor por minuto)
5.1 Roteiro de podcast e spot (por minuto)
52 Producdo e edicGo de podcast (por minuto | gravagdo
Produto 5 - ' realizada a parte)
Audio Concepgio de
materiais de dudio, contemplando
gravagado, edigdo e entrega final. 53 Producgdo e edicdo de spot (por minuto | grava¢éo
' realizada a parte)
54 Gravagdo de dudio com ferramentas on-line (valor por
' minuto)
6.1 Conteudo para Landing Page
Produto 6 - Produtos digitais 6.2 Layout de Landing Page no RD station (exemplo)
6.3 E-mail marketing no RD station
Produto 7 - Midi
roduto idia 71 Layout

Exterior (outdoor, busdoor, etc)
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7.2 Plano de midia
81 Layout de impresso simples (definir na descrigdo os tipos
) de peca inclusos em cada categoria)
Layout de impresso médio
Produto 8 - Pegas para
impressdao Folder, postal, cartilha 8.2
entre outros (valor por 1 pagina) .. .~ . .
(definir na descricdo os tipos de peca inclusos em cada
categoria)
83 Layout de impresso complexo (definir na descrigdo os
tipos de peca inclusos em cada categoria)
9.1 Criagdo de banner
Produto 9 — Ambientagdo para
evento Produgdo de pegas para
evento a variar a complexidade de 9.2 Criagdio de backdrop
acordo com dimensdo do evento e
pontos de ativagdo
9.3 Criagdo de stand
. . Sugestdo e layout de aplicagdo da marca ou identidade
Produto 10 - Brindes e camisas 10.1 i .
visual em brinde
Produto 11 — Campanha Google . ~
A ds" B 11.1 Planejamento e execugdo
Produto 12 — Relatério de
resultados e aprendizagem 121 Produto
i Texto para site, release, e-mail, relatdrio de projeto,
Produto 13 - Contetido 13.1 - o o
apresentacdo, materiais grdficos, etc (valor por lauda)
Gestdo mensal de rede social de projeto, Incluindo:
Produto 14 — Gestdo de redes 14.1

1. criagdo de conteudos para o Feed: Volume estimado de
4 publicacbes mensais na rede acordada (instagram,
Likedin, tiktok ou outros): design + texto, sendo: ao menos
1 card estdtico, 1 carrossel e 1 reels simples
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2. Sugestdo de Stories didrios: minimo de 2 trazendo
conteudo prdprio ou compartilhando noticias atuais de
empresas, organiza¢des ou pessoas parceiras.

3. Monitoramento e interagdo com seguidores

4. Relatorios mensais de desempenho

Produto 15 — Gestdo de e-mail

Criagdo de e-mail;

15.1

Disparo e andlise de resultados e otimizagdo.
Criagdo de newsletter com noticias jd publicadas no site e
redes;

15.2
Disparo e andlise de resultados e otimizagdo.

153 Criag¢do de LP para cadastro de leads recebimento de

) comunicagéo.
15.4 Criag¢do de LP para convite de eventos.
15.5 Criacdo de LP para dowload de material grdfico.

6. Observagoes

Para fins de avaliagdo da proposta, recomenda-se que as empresas apresentem:

e Metodologia de atendimento e gestdo das demandas;

e Estrutura da equipe envolvida;

e SLA de atendimento e prazos de resposta;

e Memobdria de célculo detalhada dos servigos;

e Valores unitarios para os diferentes tipos de produtos e entregas;
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e Critérios de precificacdo para revisGes adicionais;
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e Portfdlio com experiéncias similares em campanhas institucionais, socioambientais ou de

interesse publico.

7. Condi¢des de desembolso

Parcela Condicao de desembolso Data de pagamento (prevista) % paga por
produto
A data estimada para a realizagdo de Mediante
N/A Mediante entrega e aprovacdo do | pagamento sera informada no ato da | emissdo da Nota
Produto. aprovacdo do produto. Fiscal.

Para pacotes que tenham tido periodicidade acordada, o pagamento sera feito a cada entrega

aprovada.

8. Critérios técnicos para selecdo da proposta vencedora

A avaliacdo se dard pelas 3 seguintes etapas:

Etapa | — Andlise Técnica: avaliacdo da proposta quanto aos critérios técnicos descritos abaixo.

Proponentes precisam alcangar, no minimo, 60 de 100 pontos para avancgar para a proxima etapa.

Critério Técnico para Avaliagao

Proposta Ténica em PDF: Aderéncia ao escopo da contratagdo

Serd avaliada a capacidade da proponente de compreender os objetivos da
contratagdo e apresentar uma abordagem compativel com o escopo e a
dindmica operacional previstos neste Termo de Referéncia.

Além da “proposta modelo (excel)” de precificacdo solicitada, a proponente
deverd apresentar, em documento separado, uma Proposta Técnica,
contendo no minimo:

Compreensdo do objeto da contratagdo e dos desafios relacionados
ao escopo;

Entendimento do modelo de contratacéo guarda-chuva e da gestéo
de demandas sob demanda;

Metodologia de trabalho e fluxo de atendimento das solicitagdes;
Estrutura da equipe e papéis dos profissionais envolvidos;
Estratégia para planejamento, desenvolvimento e execugdo de
campanhas e ativag¢bes;

Diferenciais da empresa para atendimento das necessidades do
WWEF-Brasil;

Experiéncias e casos relevantes que demonstrem capacidade de
execugdo de servigos similares.

Peso por
critério




ID: SC005615

CARTA CONVITE

A Proposta Técnica em PDF serd utilizada para avaliar o grau de aderéncia
da empresa ao objeto da contratacdo, a consisténcia da metodologia
apresentada e a capacidade da proponente de atender as demandas
previstas neste Termo de Referéncia. NGo deverdo constar valores ou
informagdes comerciais neste documento.

Comprovagoes Técnicas da Experiéncia da Proponente:

Com o objetivo de comprovar experiéncia especifica e capacidade técnica
compativel com o objeto desta contratagdo, a proponente deverd apresentar
documentagdo que demonstre sua atuagdo em projetos de desenvolvimento
e execu¢do de campanhas, ativagées, estratégias de comunicagdo, cria¢éo de
identidade visual e produgéo de conteudos e materiais de comunicagdo.

A comprovagdo poderd ser realizada de forma simples e objetiva por meio da
apresentagdo de um ou mais dos seguintes documentos:

e Atestados de capacidade técnica emitidos por clientes;
Declaragdes de boa execugdo emitidas por contratantes;

Contratos ou trechos de contratos que permitam identificar o objeto
executado;

e Cartas de recomendagdo;

e Ordens de servico, termos de aceite ou documentos equivalentes;
e Portfdlio acompanhado de informagdes que permitam identificar o
cliente e o escopo realizado.

Para facilitar a andlise, a proponente deverd apresentar um quadro-resumo
“Critério Técnico” da “Proposta Modelo” contendo, para cada experiéncia
apresentada: 25

e Nome da organizagéo contratante;

e Periodo de execugdo;

e Escopo do trabalho realizado;

e Principais entregas desenvolvidas;

e Documento comprobatdrio correspondente.

Serdio consideradas mais relevantes as experiéncias relacionadas a:

e Desenvolvimento e gestdo de campanhas de comunicagdo;

e Planejamento e execugdo de ativagdes institucionais;

e (Criagdo de identidade visual para campanhas, programas ou projetos;

e Producdo de conteudos para multiplos canais de comunica¢do;

e Producdo de pegas grdficas e materiais audiovisuais;

e Comunicagdo de causas, mobiliza¢do social, educagdo,
sustentabilidade, conservagdo ambiental, responsabilidade
socioambiental ou temas de interesse publico;

e Atendimento a organizagdes da sociedade civil, fundagdes, institutos,
organismos internacionais ou instituicées com atuagdo nacional.
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Recomenda-se que a proponente apresente, preferencialmente, de 3 a 5
experiéncias diretamente relacionadas ao objeto desta contratagdo,
priorizando qualidade e aderéncia ao escopo em detrimento da quantidade
de projetos apresentados.

Capilaridade e representatividade regional, com pontuacdo diferenciada
para empresas sediadas fora do eixo Rio de Janeiro—Sdo Paulo, visando 10
ampliar a diversidade de perspectivas e contextos territoriais.

Portifdlio: Para fins de avaliacGo da experiéncia e capacidade técnica, a
proponente deverd apresentar portfolio em documento separado, contendo
projetos executados nos ultimos 5 (cinco) anos que demonstrem experiéncia

compativel com o escopo desta contrata¢éo
Comprovagées de Diversidade dos profissionais (faixa etdria, raga/etnia,
identidade de género, orienta¢do sexual — incluindo pessoas LGBTQIAP+ - 10
entre outros aspectos de diversidade).

Experiéncia com projetos voltados para conserva¢do ambiental e inclusdo
social. 25

Total 100

Etapa Il - Andlise de Prego - Os proponentes classificados na Etapa | terdo as suas propostas de preco

avaliadas e que também poderd chegar ao méximo de 100 pontos.

Etapa Il - Anadlise Final - A nota final serd a soma das duas notas anteriores, porém ponderadas, onde a

nota técnica tem 70% do peso e a nota de preco tem 30% do peso.
9. Proposta Técnica e Comercial

O proponente deve responder sua proposta técnica e comercial através do preenchimento do arquivo

“Proposta Modelo” em Excel.

O proponente também deverd apresentar a equipe que fard a execucdo dos trabalhos e suas

atribuicbes conforme consta na “Proposta Modelo”.

Sobre a proposta de preco favor apresentar os valores brutos, ou seja, incluindo impostos e
encargos. Custos de transporte, deslocamento, alojamento, alimentagdo e outros custos indiretos,

jd devem estar dispostos dentro do valor final proposto, ndo havendo nenhum pagamento adicional.

10. Documentos

Esteja atento aos critérios técnicos que exigem comprovacdo, certificacdo e/ou documentos que

precisam ser enviados juntos a proposta. Documentos solicitados neste arquivo, sao obrigatoérios.
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Fiqgue a vontade para enviar documentos adicionais, referentes a apresentacdo da empresa ou
abordagem.
11. Prazos da concorréncia

Envio de duvidas: até 08/07/2026

Resposta de duvidas: até 10/07/2026

Envio da proposta: até 30/07/2026

Divulgacdo do resultado do processo: até 30 dias apds o envio das propostas

Toda a comunicac¢do deve ser feita através do e-mail: compras@wwf.org.br com o seguinte assunto:

PROCESSO N2 Processo n2 005615 — Contratagao Guarda-Chuva para Campanhas de Comunicagao
12. Consideragoes finais

Atencdo! Ao responder este orgamento/proposta, o proponente esta de acordo com as regras e

disposi¢cGes gerais do WWF-Brasil disponivel para leitura no link.

Confira também nosso portal do fornecedor, onde disponibilizamos instrugdes sobre:

e Requisitos minimos para se tornar um fornecedor - link

e Documentagdo necessaria na etapa de cadastro, ou seja, apds a escolha da proposta

vencedora - link

e Modelo de Proposta - link

% %k %


http://compras@wwf.org.br
https://www.wwf.org.br/sobrenos/transparencia/fornecedor/
https://www.wwf.org.br/sobrenos/aquisicoesecontratacoes/
https://wwfbrnew.awsassets.panda.org/downloads/requisitos-basicos.pdf
https://wwfbrnew.awsassets.panda.org/downloads/documentos-necessarios.pdf
https://wwfbrasil649.sharepoint.com/:x:/s/CirculodeAquisieseContrataes/IQCp8ceBb135Q6WCK6YC_QbYAR1OTmUlQxOvhIYmVfA8luM?e=mAuKrG

