ANEXO A - ESPECIFICACAO TECNICA

Brasilia-DF, 03 de julho 2024

Prezado (a),

Solicitamos a gentileza de apresentar proposta de servico para diagramacdo de conteudo (revistas,

relatorios, artigos, apresentagGes em ppt, pecas para redes sociais, entre outros) para o WWF-Brasil.

1. Contextualizagao e justificativa do trabalho

O WWEF-Brasil € uma organizacdo da sociedade civil brasileira e sem fins lucrativos que atua em defesa da
vida. Trabalhamos para mudar a atual trajetdria de degrada¢do ambiental e promover um futuro em que
sociedade e natureza vivam em harmonia. Criada em 1996, nossa organiza¢do atua em todo Brasil e integra

a Rede WWF (Fundo Mundial para a Natureza), presente em mais de 100 paises.

Por todo o pais, em especial nos biomas Amazonia, Cerrado, Pantanal, Mata Atlantica e nos Oceanos, o
WWEF-Brasil atua em nove frentes: conservagdo de ecossistemas, espécies e biodiversidade, recursos
hidricos, areas protegidas, paisagens sustentaveis, mudangas climaticas, restauragao florestal, produgao

responsavel e consumo responsavel.

Acreditamos que as transformacdes que almejamos sé serdo alcancadas pelo trabalho coletivo. Por isso,
trabalhamos lado a lado com outras ONGs, empresas, governos e produtores rurais, sempre com

independéncia, transparéncia e objetivos muito claros.

Buscamos na Ciéncia os fundamentos para ancorar nossas estratégias e propostas a sociedade brasileira.
Produzimos e disseminamos conhecimento técnico e cientifico para subsidiar tomadores de decisdo e a
formulagdo de politicas publicas e privadas, e promovemos a capacitacdao de técnicos e profissionais para

o uso de novas ferramentas e praticas responsaveis de produgao.



Entendemos que é preciso informar e formar a sociedade para um novo modo de ser e estar no mundo. O
gue passa pelo engajamento em torno de grandes questdes do nosso tempo, mas também pelas atitudes

cotidianas: o consumo responsavel e a reducdo do desperdicio de alimentos, por exemplo.

Trabalhamos na conscientizacdao e mobilizacao de pessoas e empresas para a¢des concretas balizados por
uma estratégia composta, que combina a agdo em campo com esforgos sistematicos de advocacy e
engajamento publico. Como atuamos em defesa da vida de maneira sistémica, o impacto das nossas agdes

ndo se restringe apenas as popula¢des diretamente atingidas.

Diante dos desafios colocados na defesa do meio ambiente e da vida no pais, o trabalho de design de
publicagGes e outras pecas de divulgagdo do WWF-Brasil se faz necessdrio para atingirmos nossos objetivos

de informacdo e engajamento da sociedade brasileira e da rede WWF.

2. Objetivo do trabalho

O objetivo deste convite é a contratagdo de servigos graficos para diagramagdo de pegas digitais e impressas
(revistas, relatérios, artigos, apresentagdes em ppt , pecas para redes sociais, entre outros) para o WWF-
Brasil, de agosto de 2024 a agosto de 2026.

3. Escopo do trabalho

Os materiais deverdo ser didaticos e de facil entendimento. Algumas publicacdes terdo publicos especificos e a

diagramacdo sera direcionada e adequadas a esses.

Os materiais finais serdo utilizados nos canais de comunica¢do do WWF-Brasil na internet. Também poder&o ser
utilizados em reunides, eventos, apresentagdes institucionais e demais oportunidades que o WWF-Brasil julgar

pertinente podendo ser compartilhados, inclusive, com parceiros ou disponibilizados livremente.

O WWE-Brasil sera apoiador no processo de desenvolvimento dos materiais e fornecerd todos os textos ja
finalizados para diagramacgao. Ademais, para cada publicagdo diagramada na constancia da contratagao, havera
uma reunido de briefing que originard documento norteador do projeto. Esse documento devera conter,

obrigatoriamente:
1. Objetivo do projeto;
2. Publico-alvo;
3. Especificagdes técnicas de qualidade; e

4. Prazos;



Para cada publicagdo sera indicado um representante do WWF-Brasil que ira auxiliar a empresa vencedora no
processo de elaboracdo dos materiais. Além de fazer a ponte com os produtores de texto que serdo contratados

pelo WWEF-Brasil, acompanhara o processo desde a reunido de briefing até a revisdo da versao final.

O WWEF-Brasil estima que, ao longo de cada ano, serdo emitidas aproximadamente trés ordens de servico

por més, exceto em situacBes previamente acordadas entre o WWF-Brasil e a empresa vencedora.

O pagamento sera realizado com base no tipo de projeto realizado. O WWF-Brasil ndo se compromete em
atingir o limite minimo mensal de produg¢do, tampouco o nimero total de ordens de servigo estimadas por

A

mes.

Sobre fotos

O WWE-Brasil disponibilizard as imagens necessarias para a publicagao. Sendo elas extraidas da nossa base de
imagens, HIVE, Shutterstock e ou eventualmente com contratos pontuais para cessdo e ou produgdo de

imagens.

Sobre infograficos

Durante o processo de producdo dos textos, a empresa vencedora poderd indicar a necessidade de producao
de infogréficos para facilitar o entendimento dos conteudos. A empresa vencedora devera realizar a memoria

de célculo para a producgdo de infograficos.

Sobre as tradugoes

Versdes em linguas estrangeiras poderdao ser realizadas nas versdes finais dos textos. Este trabalho serd
contratado diretamente pelo WWF-Brasil. E empresa vencedora deverd apresentar memoria de calculo para

adaptagdo de conteldos em outros idiomas. Por exemplo, custo de ajuste por pagina.

Sobre iconografia

O projeto grafico do WWF dispde de alguns icones que poderdo ser utilizados pela empresa vencedora. Porém,

serd necessario que a empresa vencedora disponha de um banco de icones para eventual uso.



Sobre a entrega

Todas as publicacOes deverdo ser entregues em alta resolucdo. Fechadas para impressdo (exemplo: marcas de

corte e sangrias quando necessario) e também versdo web.

Todas as entregas deverdo contar também com os arquivos abertos (com imagens, fontes e o arquivo editavel,

por exemplo, .indd, .ai, .ppt e atc).

Sobre o projeto grafico

As publica¢des deverdo seguir o projeto grafico do WWF (anexo), o uso ou ndo destas diretrizes sera indicado

no briefing inicial de cada publicacdo.

Eventualmente, a equipe pode decidir por ndo seguir o projeto grafico do WWF. Desta forma a empresa

candidata devera prever na memoria de calculo o valor da elaboragao de projeto grafico.

Sobre a criagdo de marca e identidade visual
Determinados projetos demandarao desenvolvimento de uma identidade visual diferente da padrao utilizada
pelo WWF. Desta forma a empresa candidata devera prever na memdria de calculo o valor da elaboragao de

marca, identidade visual e manual de marca.

4. Periodo do trabalho

O periodo de trabalho sera aproximadamente 2 anos (periodo estimado de agosto de 2024 a agosto de
2026). Qualquer prorrogagdo deste prazo devera ser concedida e aprovada previamente, por escrito, de
comum acordo entre as partes contratada e contratante, sem custo adicional ao contratante e mediante

um Termo Aditivo ao contrato a ser assinado.

5. Produtos esperados e cronograma de realizagao

LD Descri¢cao dos Produtos Prazo de Entrega Periodo de Aprovagao
produto
N/A Os produtos serao solicitados de As entregas precisardo O periodo de aprovagao
acordo com a demanda da atender as datas poderad variar de acordo
organizagao e terdao escopos especificadas no modelo com a complexidade e

especificos coerentes ao objetivo de briefing proprio do estara descrito no
(Item 3) descrito neste documento. contrato guarda-chuva briefing préprio do

utilizado pelo CGR. contrato guarda-chuva
utilizado pelo CGR.




Todos os produtos devem ser validados e aprovados pela equipe técnica do projeto. A realizagdo de
modifica¢des sugeridas devera estar contemplada na proposta financeira, bem como no prazo de entrega

definido.

Os prazos e periodos aqui apresentados podem sofrer alteracBes conforme a duracdo do processo de

selecido e elaboracdo de contrato ou acordo entre a Contratada e equipe técnica.

6. Condigoes de desembolso

Parcela Condig¢do de desembolso Data de pagamento (prevista) % paga por
produto
A data estimada para a realiza¢do de Mediante
N/A Mediante entrega e aprova¢do do | pagamento serd informada no ato da | emissdo da Nota
Produto. aprovagao do produto. Fiscal.

7. Org¢amento

O proponente devera informar ao WWEF-Brasil: detalhes técnicos que julgar necessdrios, pregos com
memoria de calculo detalhado (ex: hora, valor por hora, valor por produto etc.), condigdes de pagamento,

prazo e demais informag&es adicionais e/ou diferenciais que se fizerem necessarias.

Memoria de calculo por Produto

Descricdo da composicdo do

Produtos Descrigao . Valores
produto/ servico
Produto 1 - Diagramagdo 1.1 |Slides
Diagramagdo de materiais, 1.2 | Artigos
impressos ou digitais (valor por | 1,3 |Relatérios e Revistas A4
pdgina diagramada ou pe¢ca 1.4 | Revistas A3
produzida)

1.5 |Banners

1.6 | Backdrop

1.7 | Folder

1.8 | Adesivos

1.9 | Brindes (camisas, bonés,
canecas, etc)

1.10 | Card para app de mensagens
instantaneas

1.11 | Post de card Unico para redes
sociais

1.12 | Story e filtros para redes
sociais

1.13 | Gif

1.14 | Reels para redes sociais

1.15 | Carrossel

1.16 | Banners digitais

1.17 | Banners impressos

1.18 | Landing pages




1.19 | Cartilhas
Produto 2 — Adaptagdo 2.1 |Slides
Diagramagdo de projeto ja feito | 2.2 | Artigos
anteriormente, porém com novo | 2.3 | Relatdrios e Revistas A4
texto em outra lingua (valor por
pdgina ou peca) 2.4 | Revistas A3
2.5 |Banners
2.6 | Backdrop
2.7 |Folder
2.8 | Adesivos
2.9 | Brindes (camisas, bonés,
canecas, etc)
2.10 | Card para app de mensagens
instantaneas
2.11 | Post de card Unico para redes
sociais
2.12 | Story e filtros para redes
sociais
2.13 | Gif
2.14 | Reels para redes sociais
2.15 | Carrossel
2.16 | Banners digitais
2.17 | Banners impressos
2.18 | Landing pages
2.19 | Cartilhas
Produto 3 - Projeto Grafico 3.1 | Apresentagdes
Criagdo de projeto grdfico e 3.2 | Cartilhas ou Artigos
projetos editoriais (preco unico | 3.3 | Relatérios e Sumarios
por projeto, variagéo conforme Executivos
complexidade) 3.4 | Revistas
3.5 | Stand para eventos
Produto 4 - Infograficos 4.1 |1 pagina, complexidade baixa,
sem ilustracdo
Criagdo de infogrdfico (pregco por | 4.2 |1 pagina, ilustracdo simples,
unidade, variagdo conforme complexidade baixa
complexidade) 4.3 |1 pagina, ilustragdo complexa

Produtos

Descricao

Descri¢do da composi¢cdo do

produto/ servigo

Valores

Produto 5 - llustracoes 5.1 |llustragdo Unica

(Criagdo de ilustragdo - prego

conforme complexidade) 5.2 | Pacote 5 ilustragdes

5.3 | Pacote 10 ilustragdes

Produto 6 - Logotipo e Identidade | 6.1 |Logotipo e identidade

Visual visual de complexidade
baixa (inclui 5 pecgas
simples e MIV)




(Valores para criagdo de logotipo e
identidade visual, conforme
complexidade)

6.2

Logotipo e identidade
visual de complexidade
média (inclui 5 pecgas

simples e MIV)

A proposta de orcamento deverd contemplar todos os produtos e atividades e apresentar
obrigatoriamente as memdrias de cdlculo por categoria e por produto. As duas memorias devem ter o

mesmo valor.

Sobre a proposta de preco incidirdo, ainda, os encargos e impostos, que serdo descontados dos valores a

serem pagos.

8. Critérios de selecdo

A modalidade de sele¢do desta contratagdo serd contratagdao por concorréncia. A proposta sera avaliada e

a contratagao validada com base nos seguintes itens:

1. O proponente ter apresentado toda a documentagao necessdria, conforme Segao 2 desta
Carta Convite.

Proposta de valor e adequagdo da proposta ao escopo do projeto;

Regido do pais, com preferéncia por empresas sediadas do Norte e Nordeste;

Portfélio;

Diversidade dos profissionais (etnia, raca e género);

Experiéncia com projetos voltados para conservagao ambiental e inclusdo social.

oukwnN

9. Proposta Técnica e Comercial

O proponente deve responder sua proposta técnica e comercial através do preenchimento do arquivo

“Proposta Modelo” em Excel.

O proponente também deverd apresentar a equipe que fara a execugdo dos trabalhos e suas atribuicGes

conforme consta na “Proposta Modelo”.

Sobre a proposta de prego favor apresentar os valores brutos, ou seja, incluindo impostos e encargos.
Custos de transporte, deslocamento, alojamento, alimentagdo e outros custos indiretos, jad devem estar

dispostos dentro do valor final proposto, ndo havendo nenhum pagamento adicional.

10. Documentos

Esteja atento aos critérios técnicos que exigem comprovacio, certificacdo e/ou documentos que precisam

ser enviados juntos a proposta. Documentos solicitados neste arquivo, sdo obrigatorios.




Fique a vontade para enviar documentos adicionais, referentes a apresentacao da empresa ou abordagem.

11. Prazos da concorréncia

Envio de duvidas: até 10/07/2024

Resposta de duvidas: até 15/07/2024

Envio da proposta: até 19/07/2024

Divulgacdo do resultado do processo: até 10 dias apds o envio das propostas

Toda a comunicagdo deve ser feita através do e-mail: compras@wwf.org.br com o seguinte assunto:
PROCESSO N2 001812_Diagramagdo_Criagao de pecas graficas e identidade visual

12. Consideracdes finais

Atencgdo! Ao responder este orgamento/proposta, o proponente esta de acordo com as regras e

disposigGes gerais do WWF-Brasil disponivel para leitura no link.

Confira também nosso manual do fornecedor, onde disponibilizamos instrugGes sobre:

Requisitos minimos para se tornar um fornecedor
Detalhamento das regras para apuragao da concorréncia

Documentacdo necessaria na etapa de cadastro, ou seja, apés a escolha da proposta
vencedora

» Regras gerais quanto as condi¢des de pagamento

* %k


http://compras@wwf.org.br
https://wwf-brasil-processo-de-compra.my.canva.site/concorr-ncias-descri-es-gerais
https://wwf-brasil-processo-de-compra.my.canva.site/

